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[  한은소식 문체 변화  ]

서범석 청휴(사비유학) 조사역 

텍스트 마이닝으로 분석한 
한은소식

한은소식은 1978년 10월 15일 제1호를 시작으로 여러 코너를 통해 경

제, 문화, 취미활동 등 다양한 주제의 관심사를 다뤄왔다. 본 분석에서

는 텍스트 자료 확보가 용이한 2004년 이후로 한정하여 한은칼럼, 

행우광장, 총재 신년사, 생각하는 경제 등 네 코너를 살펴보았다. 

분석방법으로는 텍스트 마이닝에 널리 이용되는 단어기반 빈도

분석(Bag of words)을 이용하였다.

우선 형식이 비슷한 한은칼럼과 행우광장 원고를 살펴보자. 자

유주제 수필 형식인 한은칼럼과 행우광장이야말로 한은맨의 평

소 관심과 가치관이 그대로 드러나는 코너이다. 지금 당장 한 편

의 수필을 부탁받은 당신 무엇을 말할 것인가. 2004년 이후 한은

칼럼 147편과 행우광장 145편을 살펴보면 가장 많이 등장하는 단어는 

‘사람’ 그리고 ‘생각’이다(차트1). 다만 한은칼럼에서는 경제, 사회, 조

직 등의 단어가 그리고 행우광장에서는 마음, 여행, 시작 등의 단어가 

자주 등장하여, 한은칼럼이 조금 더 무거운 주제를 다루고 있음을 짐

작할 수 있다 (차트2). 

더 자세한 분석을 위해 두 코너에 나타난 한은맨의 관심사를 Latent 

Semantic Indexing 모형을 이용하여 네다섯 가지의 주제로 나눠보았

다. 한은칼럼의 주제는 크게 ‘삶’(42%), ‘경제/금융’(11%), ‘기업/사회/

소득’(27%), ‘디지털/미래’(5%), ‘조직/당행/화폐’(15%) 등 다섯 가지

로 분류되었으며 그 비중은 연도별로 다소 변동은 있으나 꾸준히 유

지되었다 (차트3).1) 반면 행우광장의 주제는 크게 ‘가족’(10%), ‘여행’

(25%), ‘문화/스포츠’(37%), ‘삶/행복/가치’(28%) 등 네 가지로 분류되

었으며, 최근 들어 여행 관련 원고가 크게 늘어났음을 알 수 있다 (차

트4). 이 중 여행 및 문화/스포츠의 관련 키워드를 뽑아보면 여행지로

는 ‘제주’가 그리고 문화/스포츠 활동으로는 ‘영화’가 가장 많이 언급

되었다 (차트5). 또 재밌는 점으로, 두 코너 모두에서 ‘자신’과 ‘마음’

이 삶 부문 최빈도 단어에 포함되었는데, 두 단어는 다른 주제에는 자

주 등장하지 않는다. 삶에 대한 글쓰기가 결국 ‘자신’의 ‘마음’을 살피

는 자아성찰의 과정이었기 때문으로 해석해 본다. 조금 더 흥미로운 

분석을 위해 시계열 분석에 용이한 총재 신년사를 생각하는 경제와 함

께 살펴보았다. 한 해의 경제 전반 및 한국은행 가정사를 아우르는 총

재 신년사와 외부인사들이 주로 기고하는 생각하는 경제에는 어떤 차

한은소식이 이번 달 500호를 맞이한다. 40여 년에 걸쳐 

한국은행 안팎의 다양한 관심사를 담아 온 한은소식. 한은소식 

500호를 기념하여 그동안의 기고 원고를 최신 텍스트 마이닝 

기법을 이용해 분석해 보고자 한다.

1)  한은칼럼 및 행우광장 2004-2007년 자료의 경우 텍스트 형식으로 남아있는 원고가 많지 않아서 해당 수치의 연도별 대표성이 떨어지는 점을 유의해주기 바란다.

Text Mining 

이가 있을까. 우선 총재 신년사의 주요 키워드를 살펴보자. 빈도수 기

준 키워드 1위는 단연 ‘경제’(457회)가 차지했고, 그 뒤를 ‘정책’(201회), 

‘한국은행’(156회), ‘중앙은행’(143회), ‘상황’(120회), ‘금융’(119회), ‘변화’

(119회), ‘노력’(117회), ‘조직’(102회), ‘통화정책’(100회) 등이 뒤따랐다

(차트6). 이들 중 흥미로운 키워드 몇 개를 골라 연도별 추이를 살펴보

았다. 연도별로 보면 2008년 금융위기 이후 ‘위기’ 및 ‘글로벌/세계’에 

대한 언급이 한동안 높게 유지되었으며 해당 기간 동안 ‘물가’, ’금융’, 

‘성장/고용’ 등에 대한 언급은 상대적으로 줄어든 것으로 나타났다 (차

트7). 이러한 인식이 생각하는 경제에서도 비슷하게 나타났을까? 생

각하는 경제는 주로 기자와 교수의 원고로 채워지는 만큼 그 주제가 

다양했다. 2004년 이후 137편의 원고를 살펴보면, 가장 많이 등장하

는 10개 단어로 ‘경제’, ‘정부’, ‘사람’, ‘미국’, ‘기업’, ‘문제’, ‘사회’, ‘한국’, 

‘시장’, ‘정책’ 등이 포함되었으며 ‘중국’, ‘세계’, ‘소득’, ‘산업’ 등도 20

위 안에 들었다 (차트8). 총재 신년사에서 살펴본 것과 같은 키워드로 

연도별 추이를 살펴보면, ‘위기’에 대한 언급은 2009년 두세 편의 원

고에서 집중적으로 사용된 이후 그 사용이 미미하였다 (차트9). 다양

한 주제가 다뤄진 만큼, 연 10편 내외의 원고로 시계열을 분석하기에는  

차트1) 
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부족한 면이 있지만, 2009년 경제위기 및 2016년 저물가에 대한 관심이 총재 신년

사에서 드러난 것과 비슷하게 생각하는 경제에서도 나타난 것으로 보인다. 한 가

지 더 재밌는 특징으로, 생각하는 경제 코너에서는 다른 나라 인용 횟수가 여타 코

너에 비해 월등히 많았는데, 언급된 국가들의 인용 패턴을 확인해 보았다. 총 71개 

국가가 언급됐으며, 홍콩을 제외하면 예상과 비슷하게 미국, 중국, 일본, 영국 등이 

높은 순위를 차지하였다 (차트10). 이들 국가의 연관 단어를 함께 살펴보면 미국은 

‘세계’, ‘가격’, ’사회’, ‘경제’ 등과 함께 등장했고 중국은 ‘일본’, ‘미국’, ‘수출’, ‘경제’

와, 홍콩은 ‘달러’, ‘중국’, ‘아파트’, ‘집값’과 그리고 일본은 ‘미국’, ‘경제’, ‘거품’, ‘일본

은행’ 등과 함께 등장하여 이들 국가에 대한 집필자의 관심을 조금이나마 엿볼 수 

있었다. 이상으로 한은소식 네 코너에 나타난 다양한 패턴을 텍스트 마이닝 기법을 

이용해 살펴보았다. 한은소식은 한은맨의 관심과 가치관을 공유하는 장으로서 또 

종종 무료함을 달래주는 매체로서 역할을 해왔다. 특히 한은칼럼 및 행우광장 코너

에서는 삶에 대한 따뜻한 인식이, 그리고 생각하는 경제 코너에서는 외부인사들의 

다양한 견해가 잘 전달된 것으로 보인다. 앞으로도 한은소식이 한국은행 안팎의 다

양한 견해를 담아 계속 소통의 창구가 되어주길 기대해 본다.

차트10) 생각하는 경제에서 언급된 주요국가의 인용횟수 
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차트7) 총재 신년사 주요 키워드 비중 연도별 추이 
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차트9) 생각하는 경제 주요 키워드 비중 연도별 추이 
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차트5) 여행 및 문화/스포츠 부문 관련 키워드 
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차트2) 한은칼럼/행우광장 코너에 가장 많이 등장한 단어 
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차트3) 한은칼럼 연도별 주제 변화 
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차트4) 행우광장 연도별 주제 변화 
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